CONFERENCES

strategy+business

12 FORUM NACIONAL SUSTENTAVEL

19 de setembro de 2007
S3o Paulo - SP

MPACTOS NO MEIO AMBIENTE -

WPREGEBE GRESENENTO - TRANSEORVARIACRISE AI‘»"lEHEP‘-ITAL EN VANTAGEM COMPETR

de Faca sua inscricio e receba 1 mé&s de Jornal

setembro ' EoHMICO
#3007 == Valor

Gran Mercure Hotel mmmmu il sl

Sao Paulo | SP Confira descontos especiais para grupos (11) 2157‘4361

O Congresso da ConvergeNEWS - 1° FORUM NACIONAL SUSTENTAVEL tera suas emissdes de CO2 neutralizado

Acao de Encantamento

PATROCINADORES E APOIADORE

v z AMBIENTE
(s (P (()0} M) ‘ €COE]U-!— ’ Comunicacdo Sus(emavell env.lx\gtarl)dlgg 5::5::3’..“.,.“ |
A dnica academia ecolégica do Brasil. www.somaagencia.com.br
GRUPO F8° Revista AMCHAM CARBONO
&6 E c o w9 Meio Ambients Industrial Por um melhor ambiente de negdcios B I: q s L' ”
NEGOCIOS SUSTENTAVEIS THE ENERGY OF NATURE
Tropical GE=SC0 Eitr
v =2 HORIZONTE
ambientebrasil H@ra i S ComenaglodeEree
REFLORESTADORA

b

Q convergeNEWS
‘. strategic+business

ConvergeNEWS
www.convergenews.com.br

2007— CONVERGENEWS — Copyright. Todos os Direitos Reservados



=

CONFERENCES

strategy+business

19 de Setembro de 2007 CRONOGRAMA DO EVENTO

8:30

Credenciamento dos Participantes e Café-da-Manha de Boas Vindas

8:45

PRIMEIRA PARTE - Abertura do Trabalho e Informacao

Chairperson: Prof. Dr. Luiz Carlos Rusilo
Engenheiro e advogado.Professor da Pontificia
Universidade Catodlica de Sdo Paulo - PUC (Faculdade de
Economia e Administragao).

Membro da Comissdo de Meio Ambiente da OAB/SP.

Membro fundador da Comissdao de Meio Ambiente do
Partido Verde em S&o Paulo

9:00

SUSTENTABILIDADE CORPORATIVA - CRIANDO ESTRATEGIAS NUMA
VANTAGEM COMPETITIVA

O bom negodcio da Sustentabilidade: Desafios Ambientais como Vetores
de Competitividade;

Atrair e motivar talentos;

Aumentar a Competitividade e a Eficiéncia, reduzir Custos;

Reduzir Riscos;

Influenciar novas opgées de investimentos e envolver todos os
negocios;

Influenciar inovacoes de produtos e servicos;

Estimular a fidelizagdo dos clientes e o fortalecimento da marca;
Progresso social e preservag¢ao ambiental;

Boa Relacao Social com a Midia e com Orgaos do Governo.

Como podemos observar, o desafio estd longe de ser pequeno. E grande, urgente e
inevitavel. Os lideres empresariais alinhados as demandas da sustentabilidade sabem
que a questdo vai além das implicagbes numeéricas ou do mercado financeiro, por
exemplo.

Sao questdes que afetam mais do que o futuro da empresa, afetam o futuro da
humanidade. Por isso, é preciso passar com eficiéncia do discurso a pratica.
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KEYNOTER: Regina Nunes
Presidente
Standard & Poors

STANDARD

&POOR'S

FELSBERG ¢ ASSOCIADOS KEYNOTER: Dr. Alexandre Parigot de Souza

FELSEE]
ADVE

LJU.H HE ID
5 LEG:

Advogado Socio de meio ambiente

Felsberg & Associados

10:20 COFFEE BREAK - Abertura de Tempo para Network

10:45 SEGUNDA PARTE - Abertura do Trabalho e Informacgdo

CHAIRPERSON: Ana Licia Berndt

bﬁawz";;z?zfs.z‘iz‘:“' Diretora de Novos Projetos

Soma Agéncia de Comunicagdo Sustentavel

10:45 | BS COLWAY - AS IMPLICACOES DAS MUDANGCAS CLIMATICAS NA
COMPETITIVIDADE - “ A Conducdo das Estratégias de Negodcio das
empresas é o Direcionamento de Produtos e Servigos.

KEYNOTER: Keynoter: Ozil Pedro Coelho Neto,

' m Diretor Corporativo
-

BS Colway
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11:30 | A SUSTENTABILIDADE NOS NEGOCIOS: Mensurando as Praticas de
Gestao Ambiental nas Empresas Brasileiras

Analise de crédito e risco ambiental: Modelo SERASA.

O risco ambiental impGe preocupacbes as empresas, fazendo com que as mesmas
reflitam sobre suas atividades, processos, produtos e servicos. O aumento da
consciéncia ambiental tem influenciado um numero cada vez maior de empresas a
adotar o conceito de negdcios sustentaveis, cobrando de seus fornecedores e parceiros
compromissos de responsabilidade ambiental. Essa consciéncia também tem
influenciado o mercado financeiro que passou a adotar o conceito de finangas
sustentaveis e a incorporar em suas analises de crédito critérios socioambientais.

A Serasa, acredita que o espectro do crédito € muito mais amplo do que o econémico
financeiro e, de forma pioneira, comega a incorporar em sua tecnologia de crédito a
avaliagdo socioambiental das empresas. O Relatorio Serasa de Responsabilidade
Ambiental vias a mensurar as praticas de gestdo ambiental das empresas. O Relatorio
constitui importante instrumento analitico para a tomada de decisGes pelas partes
interessadas.

KEYNOTER: Franklin Trame,

T . et oot e Meio Amb
- mm gy mm) gmm - esponsave elo setor de eio Ambiente
SEReS el P P
SERASA
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12:05 | Painel: Meio Ambiente e Inclusao Social

Keynoter: Carmen Patricia Coelho Nogueira
Advogada e ambientalista.Membro da Comissao de Meio
Ambiente da OAB/SP.

Coordenadora de Meio Ambiente do Rotary Club SP - Sé,
distrito 4610.

Fundadora e coordenadora da Comissao de Meio Ambiente
do Partido Verde em SP

Dep. André Lazaroni de Moraes (André do PV)
Advogado. Lider do Partido Verde na Assembléia
Legislativa do Estado do Rio de Janeiro - ALERJ.
Preside a Comissao de Meio Ambiente da ALERJ,
atuando pela defesa do meio ambiente e do

desenvolvimento sustentavel no RJ

12:30 INTERVALO PARA ALMOCO - Abertura de Tempo para Network

13:55 TERCEIRA PARTE - Abertura do Trabalho e Informacao

Chairperson Adalberto Wodianer Marcondes
envelverde

erge . Presidente
Revista Digital

ENVOLVERDE

14:00 | ASPECTO JURIDICO - Gerenciar areas Contaminadas

KEYNOTER Dr. André Vivan
Advogado
PINHEIRO NETO ADVOGADOS

PINHEIRONETO ADVOGADOS
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14:30 | IMPACTO CORPORATIVO - RISCOS E OPORTUNIDADES - “Construindo

uma cadeia de valor nos negécios em diversos setores

e Estrutura de custo:

Risco: Limitacao nas emissdes de carbono, pode reduzir custos, P $ D
ao designer e produgao.

Oportunidade: Equipamentos mais eficiente podem ter uma relativa
vantagem de custo.

e MARCA:

Risco: O Desenvolvimento de Tecnologias limpas podem melhorar a
reputacao

Oportunidade: Ser visto como um lider nos esforcos pela reducao das
emissoes pode impulsionar a marca.

e INOVACAO:

Risco: Restricobes de Carbono colocam pressao na capacidade de
Inovacgao .

Oportunidade: Lideranca em Tecnologia e baixa emissiao de Carbono
pode se traduzir em vantagens comerciais.

e SEGMENTACAO:

Risco: Equipamentos que lideram altas taxas de carbono podem ser
suas vendas e lucros cairem.

Oportunidade: Equipamento com baixa emissao de carbono podem ver
vendas e lucros aumentarem.

AM KEYNOTER Livio Giosa
A = Diretor Responsabilidade Social
e ADVB
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15:10

O PAPEL DOS BANCOS PARA O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL:
Politicas Socioambientais e as adaptacoes das Instituicoes Financeiras
as tendéncias Globais

De crédito: o banco empresta para uma empresa que ndo consegue pagar o
empréstimo por causa de uma multa ambiental, por exemplo.

Sobre as garantias: o banco pode aceitar como garantia de seu cliente um
terreno, por exemplo. O valor desse terreno, no entanto, vai depender das
externalidades econ6micas vinculadas a ele. Um terreno “saudavel” representa
capital, mas um terreno contaminado significa perdas. Nesse caso, 0 que era
uma garantia se configura em um prejuizo para o banco.

De reputacdo: uma instituicdo financeira corre sérios riscos de ter sua imagem
e marca gravemente prejudicados ao se envolver em projetos polémicos, no
qual o seu capital investido seja avaliado pela opinido publica como danoso ao
meio ambiente.

Como acionista: ao adquirir agdes em bolsa e se tornar sécio de uma empresa
cujas acbes podem subir ou descer em decorréncia de questdes sociais e
ambientais.

KEYNOTER Linda Murasawa
Diretora da area de produtos socioambientais
BANCO ABN AMROREAL

55

COFFEE BREAK - Abertura de Tempo para Network

16:15

QUART PARTE - Abertura do Trabalho e Informacgao

Chairperson Pedro Cyrillo
Diretor
TROPICAL FLORA
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16:15 | O IMPACTO DO CRESCIMENTO ECONOMICO NO MEIO AMBIENTE

KEYNOTER: Carlos Galedao Camacho

Matematico e Advogado.

Presidente do Partido Verde em SP, Capital

16:45 | ESTUDO DE CASO: Ecofit Club, é a primeira academia ecoldgica do
Brasil
) KEYNOTER: Toni Gandra
€COFIT
dnica academia ecolégica do Brasil. D i reto r
ECOFIT
17:25 | ESTUDO DE CASO: A Politica Socioambiental e estratégias com seus
fornecedores
amemns . mmmmm | KEYNOTER: Patricia Paviani
iR AvAENLFE o
i /'a' 'l 'a'iY Diretora de Planejamento Estratégico

Wal - Mart Brasil

18:10 ENCERRAMENTO & NETWORKING

.: SUGESTOES E RECLAMACOES

Equipe Comercial
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